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El desafio de Google









La forma más común de metadata es la explicita

Ej. Keywords, clasificaciones, categorías, tesauros….



Metadata implicita o indirecta:

Extraida de información no creada especificamente para clasificar



Google es mejor que nosotros, ignorando nuestra metadata
explicita y usando la suya propia implicita



¿Existe una categorización perfecta?

Áreas de navegación, menús y directorios son insuficientes

¿Ha muerto la navegación?



Centrarse en lo que podemos hacer mejor que Google



Nuestras ventajas (lo que no sabe Google):

• Análisis de las estadísticas de servidor

• Comportamiento y acciones de los usuarios

• Modelo mental de los usuarios



¿más de 400 operaciones son categorizables u organizables?



Solución: operaciones más frecuentes + buscador



¿sigue siendo válida la metadata explicita?



¿Tantas clasificaciones como modelos mentales posibles?

¿Quién averigua esos modelos mentales?



¿Funcionan los clasificadores de información?

Metadata explicita da problemas



La participación del usuario en la generación de Ais

La generación de metadata implícita



La metadata es parte de la informacion o se extrae 
automáticamente de la informacion. 

El usuario genera consciente o inconscientemente (con su 
comportamiento) metadata

AI escalables y autorrelacionadas de manera natural



Ejemplos de metadata implícita



Metadata a través del análisis automatizado de los contenidos

• Links entrantes y salientes

• Palabras y frases, títulos de página…

• Frecuencia de actualización

• Volumen de contenidos

• Generación automática de palabras clave



Pantallazo Amazon palabras clave repetidas en el texto



Metadata a través del comportamiento de los usuarios:

• Lo que compran otros usuarios

• Lo que visitan otros usuarios

• Lo que leen otros usuarios

• Lo que marcan otros usuarios

• Lo que valoran otros usuarios

También se llama “navegación social”







Metadata de reputación











Estamos en los comienzos (excepto Google):

• La metadata no se elabora, solo se presenta

• No hay rankings

• No hay influencia de la metadata



Tags o Etiquetas



Card-Sorting en tiempo real



Caso paradigmático: 

Tags en Flickr.com













Una solución a medias





Generar tags para las categorías menos frecuentes



Automatizar la clasificación, 

sin intervención directa o explicita para clasificar



Metadata implicita

Folksonomies
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